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o01.1 Die Marke NAH.SH

Die Marke des Nahverkehrs in Schleswig-
Holstein zeigt als Bildmarke den stilisierten
Umriss des Landes sowie als Wortmarke die
Bezeichnung ,NAH.SH*. Die Bezeichnung

,Der Nahverkehr wird in der Regel bis zu einer

Gesamtbreite von 45 mm mitgefiihrt.

o
Die Marke kann in Absprache mit der NAH.SH (X}
(]

0000
GmbH auch ohne Bezeichnung verwendet wer- ::::. °®
den. Kleinere Anwendungen werden prinzipiell 000000000
. . 00000000
aufgrund der Lesbarkeit ohne Claim verwendet 0000000 ®
o : 000

(z. B. bei Give-aways).
Der Nahverkehr

' NAH.SH

< 45 mm ohne Bezeichnung
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o1.2 Bezeichnung der Marke

Die Marke NAH.SH besteht aus drei Elementen:
- Bildmarke

- Wortmarke

- Bezeichnung

Bildmarke

Wortmarke

"NAH.

Der Nahverkehr

Bezeichnung
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01.3 VermafSung und Schutzraum

Das Logo ist in sich schliissig und stimmig
vermafdt. Abstinde zwischen den einzelnen
Elementen basieren auf der Breite des Buch-
stabens ,H“. Diese Breite beschreibt auch den
Schutzraum des Logos, der nicht mit anderen
Gestaltungselementen versehen werden darf
und den geringsten Raum zu anderen Objekten
beschreibt.

"NAH.5H

Der Nahverkehr
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o1.4 Farbigkeit

Die Marke NAH.SH darf nur auf Papierweif3,
auf Hellgrau (10 %), NAH.SH Sand und in Ne-
gativ auf einem entsprechend dunklen Unter-

grund (Grauwert mindestens 60 %) positioniert

"NAH.5H

Der Nahverkehr

>
werden. QO3

Das Logo wird, sofern eine Farbigkeit moglich

ist, in SH Blau verwendet.

Ist nur Schwarz moéglich, wird die gesamte %e R

Marke in 100 % Schwarz eingeférbt. . 2’ N A H S |_|
- ®

Das Logo kann sowohl auf Dunkelblau als auch ® e’

o Der Nahverkehr
auf NAH.SH Tiirkis eingesetzt werden.

Wird das NAH.SH Tiirkis als Fond fiir blaue
Schriften verwendet, empfiehlt sich eine Raste-

rung von 9o %.

In Ausnahmefillen, um z. B. den Charakter ei-

nes Magazins mehr zu betonen, kann das Logo

* NAH.SH

Der Nahverkehr

mit ausreichendem Kontrast in Weif$ auf Bilder

gesetzt werden.

: NAH.SH  +# NAH.SH -

Der Nahverkehr " Der Nahverkehr

¥

o7
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o1.5 Unzuldssige Varianten

Alle Versionen der Marke NAH.SH mit Bild-

marke unterliegen strengen Restriktionen:

keine falschen Farbversionen 3
[ ]

keine anderen Schriften 444 ° N

kein Einsatz ohne Wortmarke

kein Verzerren oder Verbiegen er Nahverkehr
kein Stiirzen oder Kippen

kein zu geringer Kontrast

Z

er Nahverkehr

er Nahverkehr

o8
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01.6 Logokombinationen

Zur Kombination der Marke NAH.SH mit
anderen Marken werden senkrechte Linien zur
sauberen Trennung eingesetzt. Als Richtwert
fur den horizontalen Abstand zu den Linien gilt
die Hohe des Buchstabens H in der Wortmarke.
Die exakte Hohe der Linien richtet sich nach
der hochsten Marke. Alle Marken sollen gleich
grofs wirken. Die Marken werden mittelachsial

auf der Horizontlinie angeordnet.

Alle Logos werden in ihrer Schwarz-Weif3-
Version genutzt, da der Einsatz in den meisten
Fallen auf der Primarfarbe Turkis stattfindet.

Farbige Logos kommen nur auf weiflem Grund

zum Einsatz.

neg-=

/vy | AKN | heg:=

" NAH.SH

" NAH.SH
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I. BASIS

o1.7 NAH.SH als Primarabsender

Partnerlogos und Sekundirabsender werden
nach Platzbedarf und Bedeutung auf den Titel
oder den Riicktitel der Broschiire gesetzt.

Farbige Logos kommen nur auf weiflem Grund

zum Einsatz.

Nebenstehend einige Beispiele auf DIN-lang-

Broschiiren.

www.nah.sh

Mit dem Rad unterwegs
in Bahn und Bus

Tarifstand: 01.08.2016

Schleswig-Holstein. Der echte Norden

6551 und RE 70

Bad Bramstedt - Wrist -
Hamburg.

So schnell wie nie.

NAH.SH

Der Nahverkehr

die linje | _#

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Alles iber den Nahverkehr finden Sie unter
www.nah.sh

NAH.SH-Kundendialog T 0431.660 19 449

NAH.SH GmbH
aBe 1

Tipps fir Ihren Urlaub in Schleswig-Holstein
erhalten Sie unter www.sh-tourismus.de

TA.SH =& ¥

10
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01.8 NAH.SH als Partner/Sekundarabsender

Innerhalb der Kommunikation der in Schles-
wig-Holstein agierenden Verkehrsunternehmen
gibt es die Moglichkeit, die Marke NAH.SH auf

weiflem oder tiirkisem Grund mit einzubinden.

Um den Absender deutlicher hervorzuheben, ist
es deshalb in begriindeten Einzelfillen moglich,
das Absender-Logo alleine abzubilden und das
NAH.SH-Logo in die Fuf8zeile zu verschieben.
Die Abstimmung mit der NAH.SH GmbH ist

erforderlich.

Ich fahre mit dem

StrandExpress!

D s Lorna 410 gl rrmck Baag s e
srfnall s Whrhenarids om de SEvnde in

Kl uned Limigeiung s B g
Fur aila Esnnananbaber ven i bis Ends K“G
Aot van @ b 20 Ly

Bk ALASHTHn i et s Pyar Bl by ich gaemd
dgey worepdr gubirslle pde im iemieal e L. il S

wirsind Parmervon ¢ NAH.SH

Mit NOB-Tickets stecken Sie
ganz Schleswig-Holstein in die Tasche.

AR Tk by g Hy i gk ber. Getbenl iy TP wvvng Hoviaer, Rarvh
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02.1 Verwendung des Claims

Die Basisversion des Claim ist SH Blau. ,Schles-
wig-Holstein“ wird auf Titeln von Flyern und
Broschiiren, auf Plakaten und Anzeigen in der
Avenir Demi, ,Der echte Norden“ in der Avenir
Regular gesetzt. Der Claim wird mit Punkten

im jeweiligen Schriftschnitt versehen.

Im Raster auf Broschiiren und anderen Medien o N

steht der Claim in der Regel links von der Mar- SCh I eSWIQ - HOISte IN. De I eChte N @) rd en.
ke NAH.SH. Die genaue Positionierung kann

diesem Manual im Kapitel ,Layout” entnom-

men werden.

Auf Verkehrsmitteln und dhnlichen Objekten

wird der Claim unterhalb der Marke angeord- °
. . .. c .. 000000

net. Die Schriftgrofie entspricht der Grofie der ® 00000
Bezeichnung. Der Abstand zur Schriftlinie .::::.....
bestréagt die Hohe des Buchstabens ,H®. :::::::.

00000 ®
Fir die Gestal Zugen ko h ° ::.

iir die Gestaltung von Ziigen konnen auc D
er Nahverkehr

individuelle Positionierungen gewdhlt werden,

sofern sie in direkter Absprache mit der

NAH.SH GmbH bestimmt werden. SCh IQSWig - H Olstei N

Weitere Informationen finden Sie in den CD- De re Chte N O rd en
Richtlinien NAH.SH: Teil 2 | Fahrzeuge.
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03.1 Priméar- und Sekundarfarben

Die Sekundarfarbe Tiirkis des Landesdesigns
kommt bei NAH.SH als Primérfarbe zum
Einsatz. Die Priméarfarbe steht im Zentrum des
Gesamtfarbklangs. Sie ist neu definiert und

garantiert einen starken Eindruck.

Das NAH.SH Tiirkis darf in verschiedenen
Stufen aufgerastert werden. Ebenso kann es mit

Schwarz versetzt und so abgedunkelt werden.

Das SH Blau wird in der Kommunikation von
NAH.SH ausschliefllich im Vollton verwendet.
In diesem Farbton wird das Logo dargestellt,

auch Text kann so eingefarbt werden.

Dient das NAH.SH Tiirkis als Fond fiir farbi-
gen Text in SH Blau, wird das Tiirkis in 9o %
aufgerastert.

Primérfarbe Sekundirfarben

NAH.SH Tiirkis SH Blau

CMYK 9o0.0.35.0 CMYK 100.70.0.70
RGB 0.162.171 RGB 0.30.73
Pantone 320 Pantone 533

RAL 200 50 45 RAL 270 20 20
70%

50%

30%

+20% K

+30% K

+ 40% K

Funktionsfarben

NAH.SH Schwarz
CMYK o.0.0.100
RGB o.0.0

Pantone Black
RAL Verkehrsschwarz

SH Weif}

CMYK o.0.0.0

RGB 255.255.255
RAL Verkehrsweifd

SH Sand
CMYK 0.7.11.35
RGB 187.179.171
Pantone 7528
RAL 080 80 o5

15



I. BASIS

03.2 Zusatzliche Farben fiir Infografiken

Fur die Erstellung von Infografiken werden
zundchst die Primar- und Sekundérfarben
des Corporate Designs, NAH.SH-Tiirkis und
SH-Blau, in ihren Volltonen und Abstufungen

Zusatzliche Farben fiir Infografiken

verwendet.

A o1 05
CMYK 60.60.0.0

Um ein breiteres Farbspektrum zu erreichen, RGB 122.111.172
kann zusétzlich auf die hier angegebenen
Farben des Landes Schleswig-Holstein zurtick-
o7

CMYK 10.90.0.0
RGB 214.47.135

gegriffen werden.

16
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04.1 Bildsprache, Beispiele

Nachhaltig

]
[
.1‘

Schleswig-Holstein
Der echte Norden

18
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04.2 Infografiken, Beispiele

Infografiken sind ausschlief}lich zweidimensi-
onal. Hauptfarben sind NAH.SH Tiirkis sowie
SH Blau. Zusitzlich kénnen die Sekundarfar-
ben des Landes Schleswig-Holstein verwendet
werden, um die Farbpalette zu erweitern.
Ausschlieflliche Schrift ist die Avenir. Fiir alle
anderen Zahlendarstellungen werden die Tabel-

lenziffern empfohlen.

Mio Euro
245
21 [ mmm  Infrastruktur Netz
23 H H — mmm  Energie
230 AN NN BN B Fahrzeuge
225 o | | | | | | | | | mmm  Personal (ohne Werkstatt und Reinigung)
220 mmm  Vertrieb und Sonstiges
mmm  Infrastruktur Stationen

215
210
205
200

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

REGPlanung  mmm REG nachKiirzung === REG Ausgleich Land

sehr
@ . sehr zufrieden . zufrieden noch zufrieden eher zufrieden . unzufrieden . unzufrieden . weiB nicht

Mehrmals/Woche 2,7 28 IEEEE o
Mehrmals/Monat 2,7 2
Seltener 2,7 I T — 30 9 4 33
Nie 33 2 B
Gesamt 2007 2,9 T
Gesamt 2005 3,0 [0 0 | 23 10 6 5 22

19
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05.1 Schriften und Schnitte

Hauptschrift des Corporate Designs ist die

Avenir Next Pro. Sie dient als pragende Head-

line-Schrift in allen Medien sowie als primére Avenir Next Pro Celeste
Infoschrift in Grafiken, Tabellen und Bildunter-

e Avenir bold Celeste extrabold
Ergédnzt wird die Avenir Next Pro durch die . R
Efeleste, l((iie in Sublines und Flieftext zum Ave n I r d e m I bo I d Cele Ste bOld
Avenir medium Celeste bold italic
S N Avenir regular Celeste book
was moglichst vermieden werden sollte. . . . .
Avenir Italic Celeste book italic
Fiir die Beschreibung von Briefen und fir die . .
Gestaltung von Powerpoint-Dokumenten wird Ave n I r | I g h -t C ele S te regul ar

grundsatzlich die Arial eingesetzt.

Wenn die Celeste aufgrund lizenzrechtlicher

Auf der Internetseite kommt der Webfont

Nunito Sans zum Einsatz. Als Akzentschrift ist

die Verwendung des Webfonts Lora moglich. Arial Times

Arial bold Times bold
Arial regular Times regular

21
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05.2 Zeichen und Ziffern

Die Fliefdtextschrift des Corporate Designs ist
die Celeste. Die Schrift verfiigt iiber Medidval-
ziffern, die im Flieftext und im Adressensatz
eingesetzt werden sollten. In Tabellen kann
folgerichtig auf die Tabellenziffern zurtickge-

griffen werden.

Celeste regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

17,§$% &/()=*+""# @€

1234567890 1234567890

Celeste bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
12,§5% & /()=*+"# @€

1234567890 1234567890

22
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05.3 SchriftgrofSen und Schnitte

Diese Grofen und Schriftschnitte werden
bevorzugt in den Broschiiren verwendet. Bei
anderen Notwendigkeiten konnen zusétzliche

Groflen der Schriften angewendet werden.

Der Bold-Schnitt sowie der Heavy-Schnitt soll-
ten nur als Auszeichnung und Hervorhebung

sowie in Headlines genutzt werden.

Alle Texte laufen im Grundlinienraster — der
Abstand von Headline zur Subline richtet sich
nach der Grofle des Mediums sowie nach der

Headlinegrofie.

60 pt thin: Headline

40 pt heavy: Headline

35 pt bold: Headline
30 pt demi: Headline

18 pt regular/bold: Subheadline

14 pt demi/regular: Claim

12 auf 17 pt regular/bold Auszeichnung/Zitat
9,9 auf 13 pt: regular/bold FlieStext 9 auf 13 pt: regular/demi FlieBtext

8 auf 11 pt book: Bildunterschrift 7,5 auf 11 pt book: Bildunterschrift

23
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05.4 Domain und Telefonnummern

In der Geschiftspapierausstattung, geschaftli-
chem Schriftverkehr sowie Webanwendungen
wird bei der Telefonnummer lediglich zwischen

Vorwahl und Nummer und vor Durchwahlen o

[}

T 0431-66019-22

ein Minus-Zeichen gesetzt. (01). Die Zahlen
werden nicht spationiert.Verwendet wird die
Celeste Regular oder die Arial.

N

In Marketingmafinahmen wird die Telefon- 0 T 04 3 1 ° 1 2 3 4.5 6 7_1 2
nummer von rechts in Zweierschritten spati-

oniert, wobei die dritte Zahl nie alleine steht

(02). Vorwahl und Nummer werden durch

einen Punkt getrennt, die Durchwahl mit einem 5

Minus-Zeichen. Verwendet wird die Celeste : WWW. n a h ® S h

Regular mit Medidvalziffern.

W

Die Domain wird auf allen Medien klein und in

der Avenir Next Pro Demi geschrieben. Je nach o4 WWWQ n a h ° S h

Hintergrundfarbe kann sie in Blau, Tiirkis oder

Weif} gesetzt werden.

24
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05.5 Schrift und Farbe

Der Text kann sowohl auf Flyern sowie auf
Plakaten und anderen Medien in Farbe bzw.
auf farbigem Grund verwendet werden. Wich-
tig ist dabei, einen entsprechenden Kontrast

zwischen Fond und Text zu gewdhrleisten.

o1 | Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis,
ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.
Nulla consequat massa quis enim. Donec pede
justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a,
venenatis vitae, justo.

Ich bin eine Headline!
Ich bin eine Headline!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis,
ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.

Nulla consequat massa quis enim. Donec pede

justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,

arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a,
venenatis vitae, justo.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Aenean commodo ligu
dolor. Aenean massa.
penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis,
ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.

Nulla consequat massa quis enim. Donec pede
justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a,

venenatis vitae, justo.

25
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06.1 Formate

Mappenformat DIN A4 Kompaktformat DIN lang DIN lang quer DIN Ay
225X 315 210 X 297 180 x 250 105 X 210 210 X 105 74 X 105
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06.2 Logoplatzierung (DIN A4)




I. BASIS

06.3 Bahn-und-Bus-Icon

Zum Erscheinungsbild von NAH.SH und in un-
mittelbarer Kombination zum Logo gehort die
[lustration von Bahn und Bus. Die Gré8e dieses
Icons richtet sich nach der Abbildungsgrofie
des Logos und orientiert sich dabei in der Breite
an dem Wort ,NAH".

In der Regel wird das Icon in der Primérfarbe
NAH.SH Tiirkis eingesetzt. Wenn die Primér-
farbe im Layout tiberwiegt oder der Kontrast
zum darunterliegenden Bildbereich zu gering
ist, kann das Icon auch in SH Blau verwendet
werden. Auf Magazinen kann das Icon auch
freigestellt eingesetzt werden (siehe los!-Maga-

zin, Seite 30).

29



I. BASIS

06.4 Bahn-Bus-und-Schiff-Icon

Als Ergianzung zum Bahn-und-Bus-Icon kann
auch das Schiff-Icon verwendet werden. Sofern
die Notwendigkeit besteht, konnen alle Icons
(z.B. innerhalb eines Flieftextes) auch einzeln

eingesetzt werden.

30
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06.5 Weitere Mobilitdts-Icons

Zum Erscheinungsbild von NAH.SH gehoren
weitere Sekundir-Icons zum Thema Mobilitit.
Diese konnen auch in der Sekundirfarbe SH

Sand zum Einsatz kommen.

31
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06.6 Kreise und Diagonale

Das Icon mit Bahn und Bus wird in der Regel

auf der diagonalen Fldche platziert. Dabei bildet
die Mittelachse des Kreises die Positionierung

in der Horizontalen.

Als gestalterische Ergdnzung kénnen weitere
Kreise zum Einsatz kommen. Diese konnen far-
big und als Stellflache fiir kurze Informationen

dienen oder mit Bildern versehen werden.

Enis ullaborpos
vellesti omni corio.
As eaquidestia
debitiaest que
volora.
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06.7 Flachenverteilung am Beispiel DIN A4

210
20

10 5

297 175 75X 253 17.5

“Hw NAH.SH

Der Nahverkehr

[V19))

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

24

33



1. BASIS

06.8 DIN A4, Spaltenbelegung




I. BASIS

06.9 DIN A4, Beispielgestaltung ,Sommer“-Magazin

Tauiaiam v - i .
L’ Hrh*i‘s‘f‘#ﬁ'{" - - @ Al Wasmer

i Flelem & "W gorras
T i HiFage imsl

Hiwtem il sty hwmd walan

4w i =

At e )

A aty il

L R et ]

iy Kl rioe Lk
iy elbae e T e
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06.10 Kompaktformat

mm 180
8,6 4
/8
148 x 204
250
Achtung: verkleinertes Raster
16 ( i 16

12 Spalten 4 8,6 mm, 4 mm Steg)

NAH.SH

3
Der Nahverkehr

9,19,

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

14 24

Achtung!
Andere Spaltenbreiten
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06.11 Kompaktformat, Spaltenbelegung

37
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06.12 Kompaktformat, Beispielgestaltung

los!

Das Magazin fiir Mobilitit

Friihjahr zo17

m,p,‘.ﬁ.mwmlwl'mﬁ

Vor Ort in der Waschstrafie

Ein Tag in Schleswig
Mittenmang und doch an der Kiiste

Lecker und exklusiv
Fischbrotchen Deluxe

NAH.SH

Der Nahverkehr

Inhalt

B

Mateo ol
35 Jabwe, 1o b
I

QudikHof Bizsee

Gt Wulkofelde

NAH.Aufnahme
un in Metier, heute steuert Marco Kardel
) WI(‘(S duu kam und was er d1r1n schatzt,

Val
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06.13 DIN lang

DIN lang ist das wesentliche Format fiir Flyer,

Faltblatter, Einladungen, Karten oder Einleger

und kleine Broschiiren. Es ist geeignet fiir Pub-
likationen mit weniger Texten und Bildern. Es

funktioniert als gefalteter 6- oder 8-Seiter oder

als geheftete Broschiire.

210

10

10

105
14
5
85 x 178
5
4 18
9

10

Horizont

c
-

Schleswig-Holstein. Der echte Nofden.

NAH.SH

Der Nahverkehr
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06.14 DIN lang, Spaltenbelegung
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06.15 DIN lang, Beispielgestaltung

Headline Headline

Ullamcorper suscipit lobortis Ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea nisl ut aliquip ex ea

Ullamecorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea o

NAH.SH

NAH.SH

Der Nahverkehr

Schleswig-Holstein. Der echte Norden Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Headline

Ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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1. BASIS

06.16 DIN lang, Innenseiten

[RrT——

Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit

ta nobis eeifend option
conge il - perdier
dor

euismod tincidunt yx
oreet dolore mags

Duis autem vl curm e
dolorin hendreitin
Vulputate velit sse molestie
consequat,vel i doore s
i Lore

option congue niilimperdie

consectetues adipiscing et
s diam monummy b susciptlobortis i ut aliquip
cusmod tincidunt yx i ex s commodo consequat.

souta nobis lifend option

diam

Duis autem el cum e s incidunt yx ot
Haoreet dolore magna sliquan
eratvohupat.

Eu feogiat mlla facilsis.
Lorem ipsom dolo sit amet,
consectotueradipscing e,
s diam momummy nibh

cosmod tincidunt ot aoreet
ol i

doloresse moleste consequat.
velllu dolore e feugiat
facilisis at veroeros et

o5

Ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commaodo consequat. Vel illum dolor eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et acc- msan et
iusto odio dignissim qui blandit paesent
luptatum.

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend
option congue nihil imperdict doming id quod
‘mazim placerat facer possim assum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit,sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
yx ut laoreet dolore magna aliquam erat.
olutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit

Duis autem vel
eum iriure dolor.

s st ot il s s

mindo consequat. Duis autem veleum i
oo e vl e sl o molesic
consequat, vl il doloreeu feugiat mulla

minim v, quis nostaud
oo oo o e

liquip ex ea commod conseat. Duis autem vel
e iure dolor n hendierit in wlputate

Nam liber tempor cum soluts nobis elefend option

congae bl mperdict doming i o maci

plaerat focer posim asum- Lo psum door st

amet, comsectete adipiscing

nonummy bl xismod tincidunt yx ut loreet

dolore magna aliquam et volutpat. Ut wis enim s

minim veniam, quis nostud exer tation

llamcorpe susipit loborti s ut alguip ex e
commono consequat s aute vel eum e

dolor i hendrerit n ulpotate ve

et el dbr o e

fciisis Lorem;

i consecteuer
e et dom oy o oot
incidunt ut laoret dolore magna aliquam exa
g i i e, i
suscpit oo
ot s s commo o
velcum e door in hendrertin
vulputate velit esse molesti consequat vel
e e eugiat nullafcil

Ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commaodo consequat. Vel illum dolor eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et acc- msan et
iusto odio dignissim qui blandit paesent
luptatum.

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend
option congue nihil imperdiet doming id quod
mazim placerat facer possim assum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit,sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
yx ut laoreet dolore magna aliquam erat.
olutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit

Duis autem vel
eum iriure dolor.

Ullamcorper suscipit obortis sl ut
alquip ex ea comimado consequat

o ol i bedreri

esse molestic

consequat, velillum dolor eu fugiat
mla failss at veroeros et accumsan
etusto odio dignisim qui blandit
pracsent luptatum z2il deenit auge
i dolore e evgat mulafacls.

v enim ad mini veniam, quis
nostrud

exerc tation ulmearpersuscpit lobortis
it aliquipex e com- o
consequat s autem veleum rure
dolor i hendrerit n vulputate

ber tempor cum sclta ncbi
.mﬂun o conge il mperit
doming d quod mazim r'haem e

g
et

dolore mage sl dlor g s o
Jr—— volutpat. Ut wisienim ad i

ol

i o e aion lameorper
suscpit oborts il ut aliquip ex
commosdo consequat, Duisautem ve eum
e dolor in hendrert i vulputate vlit
esse molestie consequat, vel ilum dolore
e feugat nulla facilisis Loremn ipsum

ton ulamcorpr suscipt
oborts it aliqip ex

Duis autem vel eum
ure dolor autem
vel eum autem veum .

‘Soluta nobis eleifend option congue nihl imperdict
doming.

i quond mazi placeeat facer possim assum, Lorer
it et ot apcin .
e

i ol
e ad i, s o s o
llamcorper susipit loboris s alquip ex
commono consequat,

e ve eum rure dolor in hendreitin
e e o o s
o s gt ol o o s doloc i
amet, comscteter adipiscing
onummy bl esmod tincidunt u aoret dolore
s vl Ui i i
quis ostrud exrc ation ullmcorper
P ——
consequat.

s autem vel eurnirioe dolo in hendreritin
wulputate vt esse molesti consequat, vel lum

e fougat null faciisis at veroeros et
accumsan et o oo dignssim qui bandic
pracsent uptaum 22l deenit augoe duis dolore e
Teugait nlla el Lorem ipsom dolor it ames,
consectetur adipiscing lt,seddiam nonumimy.
nibh cuismod tincidunt utloree dolore magra
aliquam erat voutpa

o5




1. BASIS

06.17 DIN lang Querformat

175X 73




I. BASIS

06.18 DIN lang Querformat, Titel

Lorem ipsum

—

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Einladung

Einladung

26. Mai 2015

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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I. BASIS

06.19 DIN Aj

Das DIN A5 Format ist im Rahmen des
Corporate Designs ein Sonderformat, das
fir spezielle Anldsse verwendet wird.

14,8

210 17

113,8 x 178

o AU

148

14

18

17,2

Horizont

T

—

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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1. BASIS

06.20 DIN Ag, Spaltenbelegung




I. BASIS

06.21 DIN A6

Das DIN A6 Format ist im Rahmen des
Corporate Designs ein Sonderformat, das
fir spezielle Anldsse verwendet wird.
Aufgrund seiner kleinen GrofSe ist es
besonders als kleines Give-away geeignet,

da es in jede Hosentasche passt.

Fir umfangreiche Inhalte sollte jedoch
moglichst auf das DIN lang Format

zuriickgegriffen werden.

148

10

10

105
14

5

85 x 178

7 18

9

10

Horizont

T

—

Schleswig-Holstein. Der echte Norden
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1. BASIS

06.22 DIN A6, Spaltenbelegung




1. BASIS

06.23 DIN A7y




1. BASIS

06.24 DIN A7, Spaltenbelegung




1. BASIS

06.25 DIN A7, Beispielgestaltung

vw.nah.sh L 1

I '

hleswig-Holstein. Der echte Norden.

Linie 14a Schacht-Audorf - Schillldorf

Drescir St Rader Weg
Berlnerstuate
Rader Wog (Wonde]

Hastinar State
GrenzsteHagge
Grenzstase
‘Schilldor,Dorftral

1616
1618
1622
1625
Kil Hassee, CITTPork 1630
Kol ot Py 0 163

i Lini 143 st auf den Pendlerverkehe
nur2u den Hauptuerkshrszsion.

160
1642
1643
1643
teda
e
1649
1650
1651

152
1653
=
1655

00
0
16
L2
2
s
730
1738

et und verkehrt aus

1740
a2
1743
83
74a
1748
1749
1750

.

s
1753
1755

1504
1810
1816
w18
1822
1825
1830
1834

1910
1936
018
w2
1925
1930
1938

mGrund

arifinformationen

\uch im Shuttlebus gilt der Schleswig-Holstein Tarif
(SH-Tarif). Eine SH-Tarif Fahrkarte erhalten Sie direkt im
Losen Sie gleich bis zu Ihrem Zielort, z. B. nach Kiel.

Sie dort einfach Ihren Zielort ein, z. B. Westerronfeld und
len Sie den Weg ab Schiilldorf Bus* aus. Ihre SH-
farif Fahrkarte gilt auch hier in der Bahn bis Schalldorf
d dann im Shuttlebus.

Ubrigens: Im SH-Tarif fahren pro Erwachsenen-Fahrkarte
bis zu 3 Kinder unter 6 Jahren kostenlos mit.

ie 14a Schiilldorf - Schacht-Audorf

70 1801
702 1m0z
1704 1800
1803
1805
1806
1507
1808
1809
110
w10
a1
1813
176 1876

Preisbeispiele
Von Westerrnteld, Ostertonfeld und Schachi Audorf nach Kie it dem
Shutlbus Schaldor - gy ab01.082015

Einzelfahrkarte 7,00
Einzelfahrkarte Kind' 420
Einzelfahrkarte BahnCard/SH-Card 525
Einzelfahrkarte Kind BahnCard/SH.Card" 315
Tageskarte? 1390
Klsingruppenkarte® 27.20

Monatskarte 14300 480

Monatskarte im Abo 12000 395
Monatskarte im Firmenabo?’ 11280 an

Monatskarte Schiler/Auszubildende 1210 374

Monatskarte im Abo Schiler/Auszubiidende 98,69 324
Monatskarte im Firmenabo Auszubildende? 92,77 305

198 inschbeSich 14 b, Ubrgens: m 517 o Enachseran-Fahrians
ter 6 ahren 15 Personen. G
bo S Fimenabo, dem Zusatzlich zum Abo-Rabatt

e bis zu zehn Prozent Ersparnis
im Schleswig HolsteinTarif

) Gemeineam sparen it dem NA
ens 10 Personen n

Unter wwswnahsh hilf Thnen der Preisberater den fr Sie richtigen
Fahrpreis im SH-Tarif zu finden.

5 Nan s

[hr Jobticket im NAH.SH-Firmenabo —
mehr Nutzer, mehr Rabatt!

Ubrigens



I. BASIS

06.26 Riickseitengestaltung

Die Riickseiten aller NAH.SH-Medien sehen
gleich aus. Die Adresse sowie Angaben zu Im-
pressum etc. stehen im Satzspiegel in Weify auf
tiirkisem Fond.

Es ist moglich auf der Riickseite durch in einem
Kreis platzierte Bildmotive eine grafische Klam-

mer zu generieren.

Maglicher
Bildplatzhalter

Maoglicher
Bildplatzhalter

Alle Nahverkehr finden Sie
unter w sh

NAH.SH-Kundendialog T 0431.660 19 449

Alles tiber den Nahverkehr finden Sie

unter www.nah.sh

NAH.SH-Kundendialog T 0431.660 19 449

NAH.SH GmbH
Raiffeisenstrafie 1
24103 Kiel
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1. BASIS

06.27 Aufbau Briefbogen

mﬁ;ij;::ﬁm i%’. NAH . S H

NAHLSH Gt | Raffisenstrafe 1124103 Kl Nahverkehrsverbund
Schleswig Holstein Grmbi

Marthe Mustermann (NAHLSH GmbH)

Beispiel GmbH Raiffeisenstrafie 1

Zufallstralie 234 24103 Kiel

24105 Kiel

Deutschland

Toygr660190
Foy316601919
wiwwnahsh

8 Kiel Hauptbahnhof
8 Hbf /208

Vorsitzender des

Betreff

Sehr geehrte Frau Mustermann,

Ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
170 X 272 Duis autem vel eum iriure dolor in it in vulp velit esse

BLZ 210 400 10

molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero Keo 7444 961

eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum

zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Ut wisi enim ad UstidNr

minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis DE176971760

nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure JH—

dolor in hendrerit in vulputate HRB 4226
Amtsgericht Kiel

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil itz der Gesellschaft:

imperdiet doming id quod mazim placerat facer possim assum. Lorem el

ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy

nibh euismod tincidunt yx ut laoreet dolore magna aliquam erat

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis.Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Hermann Mustermann
Abteilungsleiter
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I. BASIS

06.28 Aufbau Visitenkarte

Die Gestaltung aller Visitenkarten basiert auf

drei Gestaltungszonen: Vorderseite

A tragt Claim und Marke

B tragt Name Schleswig-Holstein R
C triagt Adresse, Telefon, Mail und Der echte Norden

optional die Mobilfunknummer

Dennis Fiedel

NAH.SH GmbH

= NAH.SH

Raiffeisenstrafie 1] 24103 Kiel | T 0431-66019-22

dennis.fiedel@nah.sh

85

Riickseite

11

18
55 6

14,5

55

Celeste bold, 6 auf 8 pt, SH Blau
Celeste regular, 6 auf 8 pt, SH Blau

Avenir demibold, 11 pt, SH Blau

Celeste regular, 8 auf 11pt, SH Blau
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I. BASIS

06.29 Aufbau Complimentcard

Die Kurzmitteilungskarte hat das Format

210 X 105 mm.

Das Logo steht rechts oben und lauft tiber drei
Spalten im Satzspiegel. Unten links befin-

det sich, ebenfalls im Satzspiegel, der Claim
,Schleswig-Holstein. Der echte Norden.*.

Auf der Riickseite befindet sich die ausgeschrie-
bene Domain mittig in Versalien auf ttrkisfar-

benem Fond.

Vorderseite

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Riickseite

www.nah.sh

NAH.SH

Der Nahverkehr
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I. BASIS

06.30 Anzeigenaufbau

Die Anzeigengestaltung richtet sich nach dem
Aufbau der Titelseitengestaltung von Flyern
und Magazinen. Der Copytext lauft dabei ein-
spaltig und linksbiindig. Die Schriftgrofie rich-
tet sich nach der Anzeigengrofie, sollte jedoch

9 pt nicht unterschreiten.

Mobil im ganzen Land mit einer
Fahrkarte fiir den Nahverkehr.
Mit dem Schleswig-Holstein-Tarif.

NAH.SH

Der Nahverkehr

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

www.nah.sh

nreise
eimreise

NAH.SH

Der Nahverkehr

Schleswig-Holstein
Der echte Norden
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I. BASIS

06.31 Aufbau CLP

Der Aufbau eines City Light-Plakates richtet
sich nach dem bereits vorgestellten Grundlay-
out. Logo und Claim sind am Gestaltungsrah-
men ausgerichtet. Die untere Flache richtet
sich nach Gréf8e und Farbe nach der jeweiligen
Ausrichtung der Kampagne und kann darauf

angepasst werden.

1185
1750 70
530
530
Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
70

www.nah.sh

»”
Nachts, £, ¥

Abgetanzés .
Helmfahrt

% EWir bringen euch zur Party
\"und wiederiach Hause.

NAH.SH

Der Nahverkehr

Schleswig-Holstein
Der echte Norden
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1. BASIS

06.32 Aufbau Grofsfliche

1110

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
140




I. BASIS

06.33 Grofstlache, Beispiele

www.nah.sh

ickerchen
nkommen
errlich

Wir bringen dich

sicher nach Hause:

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

' NAH.SH

Der Nahverkehr

Neuer Krimi
Abtauchen
Hochspa

3 e -
Nur wir :
Ausflug ‘_‘
Hamburg ' ¥

Wir bringen euch dahin,l“ % -
wo es was zu erleben gibt! @ Y

T NAH.SH

' ¥
L
Schleswig-Holstein. Der echte Norden

Nach Hause
Ite Freundel @

Heimatgefiihlg

.
Wir bringen dich zu den M&REChdY

die wirklich zéhlen.

iy NAH.SH

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

59



1. BASIS

06.34 Aufbau Roll-Up-Banner

NAH.SH

Der Nahverkehr

Schleswig-Holstein
Der echte Norden




1. BASIS

06.35 Roll-Up-Banner, Beispiele

Es stehen verschiedene Gestaltungsmoglich-
keiten fir Roll-Up-Banner zur Verfiigung. Alle
basieren auf den Grundlagen des Erscheinungs-
bildes von NAH.SH. Die Farb- und Bildfldchen-
verteilung kann dabei dem jeweiligen Verwen-
dungszweck angepasst werden. Schrift- und
Logogrofien richten sich nach dem jeweiligen

Betrachtungsabstand.

Alles iiber Bahn und Bus in
Schleswig-Holstein finden Sie unter
www.nah.sh. Montags
bis sonnabends von 8 bis 18 Uhr hilft
Ihnen der NAH.SH-Kundendialog

.~ unter T 0431.660 29 449

Schleswig-Holstein
Der echte Norden

= NAH.SH

** Der Nahverkehr

Schleswig-Holstein
Der echte Norden
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I. BASIS

06.36 Baustellenschild, Beispielanwendung

Die Baustellenschilder arbeiten im Kopfbereich
mit der plakativen Farbfldche, die bei Bedarf
um ein rundes Bild erganzt werden kann. Die
Schriftgrofien richten sich nach der Grofle des

Mediums sowie nach dem Umfang des Textes.

Bauvorhaben
Barrierefreier Ausbau
Bahnhof Eckernforde

Beschreibung des Bauvorhabens

Geplant ist die Authchung der Bahnsteige fur den
ebenerdigen Einstieg in die Ziige. Die Bahnsteige sind
iiber barrierefreie Rampen zu erreichen und erhalten
ein Blindenleitsystem. Die Bahnsteigausstattung, We-
geleitung und das Fahrgastinformationssystem werden

erneuert und erganzt.

Fertigstellung
voraussichtlich Anfang 2016

[DB] neTZE

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

DB S S
Regionalbereich Nord
Hachmannplatz 16
20099 Hamburg

Bauherr

DB Station & Service AG
Bahnhofsmanagement
Schleswig-Holstein
Sophienblatt 25-27
24103 Kiel

Finanziert vom Land

Schleswig-Holstein und
vom Bund.

" NAH.SH

Der Nahverkehr

62



IMPRESSUM

Herausgeber:

Nahverkehrsverbund Schleswig-Holstein GmbH
(NAH.SH GmbH)

Raiffeisenstr. 1

24103 Kiel

www.nah.sh

Gestaltung:

boy | Strategie und Kommunikation GmbH
Diippelstrafie 60

24105 Kiel

Nutzungsrechte:
Alle Nutzungsrechte liegen bei der
NAH.SH GmbH

Mai 2020





